
 

 

 

 بازاریابی و توسعه بازار مدیریت  روهکارگ
 13:30الی   11:00ساعت  -1402اسفند ماه  1

 سالن  عنوان  سخنران 

 مقدمه و معرفی   دبیر علمی کارگروه بازاریابی و توسعه بازار  - دکتر شهریار عزیزی

  –من سالن ثا
حسابداری و  دانشکده 

 علوم مالی  

  ،یبازرگان تیریمد ی دکتر یقنادان زاده )دانشجو  نیمحمدحس یآقا
 دانشگاه تهران(  ی دانشکدگان فاراب

 Marketing and New Technologiesارائه مقاله: 

 

  ،یبازرگان  تیریگروه مد اری )دانش یدکتر میثم شیرخدای یآقا
 دانشگاه مازندران(

انقلاب در بازاریابی با هوش سخنرانی علمی:

 (Revoloutionizing Marketing with AIمصنوعی)

و توسعه بازار، دانشگاه    یابیگروه بازار  اری)دانش  یدکتر محسن نظر
 تهران( 

 تلنگر دیجیتال و تاثیر ان بر رفتار مصرف کننده ارائه مقاله: 

 

ارشد رشد محصول در شرکت اسنپ   ری)مد انیدکتر فاطمه سجاد
 (پیتر

  چگونه با استفاده از تکنولوژی در رقابت برنده باشیم؟ سخنران صنعت:

How to win the competition using technology ? 
  ،یو فناور  ینوآور  یگروه حکمران  اری)استاد  ندهیدکتر رضا پا

 دانشگاه تهران( 
- داده محور یاب یو مرور دامنه بازار ینقشه علم  یبررس ارائه مقاله:  

 چارچوبها و کاربردها 

 ناهار و نماز 

 14:30الی  13:30

 بازاریابی و توسعه بازار مدیریت روه کارگ
 17:15الی   14:30ساعت  -1402اسفند ماه  1

 سالن  عنوان  سخنران 

 دانشگاه تهران(  ه،یدانشکده تجارت و مال سیدکتر هاشم آقازاده )رئ
آفرینی رقابتی مبتنی بر تحلیل گری کسب و کار  ارزش سخنرانی علمی :

 و بازار 

 

  –من سالن ثا
حسابداری و  دانشکده 

 علوم مالی 

دانشگاه   ، یبازرگان تیریمد یدکتر  ی)دانشجو ی نعمت نیحسام الد
 ( یبهشت دیشه

 باتها در تعامل با چت  ان یانتظارات مشتر یی شناسا ارائه مقاله:  

  ی ا رهیزنج یفروشگاه ها ی هوش تجار ری)مد  یسبزوار نایس
 گلستان(  نگیاوشانک در هلد

                           یدر عصر هوش مصنوع یسفر مشتر صنعت: سخنران  

 (Customer Journey in AI Area) 

  ،ی بازرگان تیری)استاد گروه مد  ینیخداداد حس دیحم د یدکتر س
 ی رانیا  یصنعت  ادیلیا - مدرس( تیدانشگاه ترب

  یها   یاز خرده فروش انیمشتر  دیقصد خر ینیب  شیپ ارائه مقاله:  
 ی مشتر ی و وفادار یمشتر  تیدر رضا  یوارساز ی :نقش بازنیآنلا

 دگان  ننویس
ارش غذا:  فی بازاریابی برای برنامک های س استراتژ:شفاهی  هارائه مقال

 سانی استفاده درک شده در ایجاد تبلیغات دهان به دهان  ره گیری از آ به

کسب و کارها به همراه دبیر کارگروه و یکی از اعضای  مدیران 
 ی کارگروه مدیریت بازاریاب 

 

  یاب یبازار تیریدر مد نیتحول آفر یها ی نقش فناور  پنل تخصصی:
 شرکت ها:)چالش ها، فرصت ها و راهکارها( 

دکتر شهریار عزیزی )دبیر علمی کارگروه مدیریت بازاریابی و  
 توسعه بازار( 

 

 اختتامیه و  قدردانی 

 


